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Uvid

Mladi se dnevno soocajo z visokim stresom,
tesnobnostjo in ob¢utkom negotovosti, ki ga
poganjajo hitre spremembe v druzbi in
nenehna poplava informacij

na vsakem koraku.

Resitev

Zavarovalnica Triglav z aktivnostmi
pod krovnim sloganom:

“Manj skrbi za velike stvari.”

preko svojih kanalov pomaga zmanjsati
tesnobo, mladim nudi nasvete in orodja s
katerimi jih opolnomodi in jim omogodi, da se
osredotodijo na tisto, kar resni¢no steje - svoje
sanje, cilje in velike Zivljenjske korake.

Cg April - Junij 2025

M a nj S kr bi 7 s

Znani slovenski ustvarjalci, Sportniki in podjetniki
v sodelovanju z zavarovalnico Triglav na druzbenih
omreZjih delijo svoje osebne zgodbe: kaj jim je

L L
pomagalo, da so se osredotodili na velike stvari,|in
® kako je varnost igrala vlogo pri tem.
Eg Maj - Junij 2025
% { 2. 1IZKUSTVENA AKTIVACIJA
AN Na visoko frekventnih lokacijah Zavarovalnica
' v Triglav postavi Pop-up sabe {zvocno izolirane, kot
Q govorilnice za spletne klice) “Manj stresa, manj

skrbi” - prostori za sprostitev, osredotolenost in
; { inspiracijo. V sobi je tablica, kjer lahko dostopajo do

Al Terapevta.

N - > Eg September - December 2025
3. INTERAKTIVNA DIGITALNA AKTIVACIJA

Uporabniki na spletnem portalu Triglav.si delijo
svoje skrite zelje: “Ce bi imel manj skrbi, bi ...”

Triglav izbere najbolj navdihujoée zgodbe in jih
podpre pri uresnicitvi njihovega cilja - lahko gre za
mentorstvo, podporo pri projektu ali celo
simboli¢no finan¢no pomoc.

Najboljse zgodbe postanejo del kampanje,
prikazane v obliki kratkih videov ali zapisov.

P triglav

$KODE

ZAVAROVANJA

UGODNOSTI UPORABNO

Zakaj bo ta kampanja delovala?

Mladim ponudi konkretno vrednost - mir
glavo, da se osredotocijo na pomembno.

Ce bi imel
manj skrbi, bi ..
Gradnja dolgoro¢nega odnosa z znamko -

Triglav ni le zavarovalnica, ampak zaveznik.

Brez klasi¢ne prodaje - vse temelji na
avtenti¢nih zgodbah in izkusnjah.



