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KER SE LAJF PAC ZGODI

Kampanja se osredotoca na aktivacijo prebivalstva s poudarkom
na interaktivni izkuSnji ter elementu presenecenja in
pri€akovanja. Sprva obcinstvo nagovarja posredno ter jih spodbuja
k iskanju lokacije, kjer lahko doZivijo edinstveno, casovno
omejeno in humorno izkuSnjo - povsem brez obveznosti. Po
zaklju€eni izkuSnji so obiskovalci subtilno izpostavljeni
brendiranemu oglasnemu sporo€ilu in nagrajeni z majhno
pozornostjo, ki jo odnesejo s seboj. Prijetna izku3nja vzbuja
pozitivna €ustva in kreira mocno asociacijo na blagovno znamko
Zavarovalnice Triglav.

Slogan: Lajf pa€. Ta slogan zajema bistvo nepredvidljivosti
Zivljenja - vsak dan prinasa nove izzive, priloZnosti in odlocCitve.
Poudarja, da so vse izbire pomembne, saj vsaka vpliva na
prihodnost. Zavarovalnica s tem sporofa, da je prava zas€ita
kljuéna odlogitev, ki lahko olaj$a nepri¢akovane situacije. Zivljenje je
nepredvidljivo, a s pravo varnostno mreZo ostanes brez skrbi - ker
se lajf pac zgodi.

Tehni¢ne elemente kampanje sestavljajo mobilni objekt - kocka,
profili na socialnih omreZjih, spletna stran in oglaSevanje na
mreZi obcestnih plakatov. Mobilna kocka je opremljena
z QR kodami, spletnimi kljucniki, senzorjem gibanja, ki aktivira
predvajanje videa, velikim zaslonom na dotik, rezervoarjem z
darilnimi kroglami in sistemom za dostavo krogel na prevzemno
mesto. Profili na socialnih omrezjih (Instagram in Facebook)
omogocajo preproste, informativne objave ter ustvarjajo
pri€akovanje, obenem pa ostanejo uporabni tudi po zakljucku
kampanje za ozaves€anje mladih o zavarovalniSkih produktih.
Obcestni plakati subtilno oglaSujejo fenomen nakljucnega
pojavljanja kocke po slovenskih mestih, pri Cemer znamka ostaja

anonimna, s ¢imer se krepi radovednost in angaZiranost obcinstva.

Opis resitve
Po razlicnih mestih po Sloveniji se zatne pojavljati velika rdeca
kocka, ki pri mimoidoCih vzbuja radovednost. Brez oznak, brez
pojasnil - le vpraSanje na plakatih: ,,Kje bom pa jutri?“. Nobenega
logotipa, zgolj vizualna enigma, ki spodbuja Spekulacije in
raziskovanje.

Kampanja se zatne dva tedna pred prvo postavitvijo kocke s
pojavom skrivnostnih profilov na Instagramu in Facebooku.
Objavljajo se subtilni namigi, vizualne uganke in odStevanje do
necesa neznanega. Vzporedno so v kampanjo vkljuceni influenceriji,
ki prejmejo PR paket - majhno rdeco Skatlico s QR kodo, ki vodi do
skrivnostnega profila. Na druzbenih omreZjih se delijo fotografije
mest, kjer se bo kocka pojavila, vendar brez razkritja tocne lokacije,
kar dodatno spodbuja zanimanje.

Ko se kocka prvic€ pojavi, jo spremlja plakatna kampanja v vecjih
mestih. Plakati vsebujejo zgolj vprasanje in QR kodo, ki vodi do
druzbenih omrezij, brez kakrsnihkoli drugih informacij. Na socialnih
omrezjih se nadaljuje odStevanje do naslednje lokacije, ki ostaja
neznanka.

Mimoido¢i lahko vstopijo v kocko, kjer jih pricaka interaktivni
video s komikom v glavni vlogi, ki prikazuje povprecen dan,
katerega potek ustvarjajo sami. Skozi niz odlocitev se sooCijo z
razli¢nimi tveganimi situacijami - od majhnih neprijetnosti do vecjih
zapletov. Video subtilno pokaZe, kako nepredvidljivi dogodki vplivajo
na vsakdanje Zivljenje in za kaj vse je dobro imeti za3¢ito, a brez
neposrednega prodajnega sporocila. Na koncu se odkrije sporoc€ilo
kampanje: ,Lajf pa€” in da za projektom stoji Zavarovalnica
Triglav. Ob izhodu prejmejo promocijsko nagrado.

Po zaklju¢ku kampanje s kocko se na spletnih kanalih postopoma
razkrije blagovna znamka, ki nadaljuje s promocijo in nadgrajuje
sporocCilo kampanje.

Implementacija reSitve
Kampanja bo potekala v vecjih mestih po Sloveniji in bo trajala dva
meseca. Primarni kanali promocije bodo druzbena omrezZja

(Instagram, Facebook) in plakatna kampanja na frekventnih
lokacijah. Dva tedna pred prvo postavitvijo kocke se vzpostavijo
anonimni profili, ki s pomodcjo vizualnih ugank, namigov in
odStevanja ustvarjajo priCakovanje. Influencerji bodo delili
skrovnostno spletno povezavo, ki bo vodila do teh profilov, kar bo
prispevalo k organski rasti sledilcev.

Kocka bo postavljena na frekventnih tockah v mestih. Fizi€no osebje
na lokaciji ne bo prisotno, saj je celoten sistem zasnovan kot
avtonomna izkudnja. Obiskovalci bodo sami vstopili v kocko, kjer jih
bo pric¢akal zaslon na dotik, prek katerega bodo izkusili interaktivni
video. Video bo zasnovan tako, da uporabniki sami izbirajo razvoj
dogodkov in se srecajo z razlicnimi tveganimi situacijami.

Po ogledu videa se razkrije slogan kampanje, nato avtomatski
sistem obiskovalcem izda naklju€no nagrado. Celotna kampanja se
meri prek rasti sledilcev na skrivnostnih profilih, ki se kasneje
preoblikujejo v uradne profile Zavarovalnice Triglav za nadaljnjo
promocijo, usmerjeno mladim.

Zaklju¢na faza vklju€uje postopno razkritje blagovne znamke prek
druzbenih omrezZij. Objave postopoma razkrivajo, da je bila
Zavarovalnica Triglav ves Cas avtor kampanje, kar vzbudi zanimanje
tudi pri tistih, ki kocke niso obiskali.

Casovnica kampanje

Kampanja se za¢ne z vzpostavitvijo anonimnih profilov ,,Rdeca
Kocka" na Instagramu in Facebooku, kjer se prvih dva tedna
objavljajo skrivnostni namigi in uganke. Hkrati influencerji prejmejo
PR pakete, da 3irijo zanimanje med svojimi sledilci.

Po dveh tednih se kocka nepri€akovano pojavi v prvem mestu,
kjer ostane en dan, nato pa izgine brez pojasnila. Isto€asno se
zacne plakatna kampanja, ki vsebuje zgolj vpraSanje in QR kodo,
ki vodi na skrivnostne profile. Na druzbenih omrezjih se objavi
povzetek, sledi novo odStevanje in namigi za naslednjo lokacijo.
Ta vzorec se ponavlja osem tednov, dokler kocka ne obisce
predvidenih mest po Sloveniji.

Ob koncu turneje se anonimni profili preoblikujejo, razkrije se, da
je za kampanjo stala Zavarovalnica Triglav, in s pomocjo Ze
vzpostavljenega obcinstva se nadaljuje promocija slogana.
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