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KAJ IZBRATI, KO LAHKO IZBIRAMO?

Ozavescanje o pomenu lokalno pridelanega sadja, zelenjave
in mesnin ter kratke transportne poti je klju¢no za spodbujanje
zdrave in trajnostne prehrane.

Kajtistem, ko izbiramo lokalno pridelana zivila, podpiramo lokalne
oridelovalce, poleg tega pa to pomeni tudi manjso bremenitev
okolja, saj se zmanjsuje kolicina izpustov toplogrednih plinov, Ki
nastajajo pri dolgih transportih.

Kratka transportna pot od polja do potrosnika namrec zagotavlja
predvsem svezino lokalnega sadja in zelenjave. Ker so pridelki
obicajno pobrani v zrelem stanju, to pomeni, da lahko uzivamo v
Njinovi Najboljsi kakovosti, okusu ter hranilni vrednosti.

S tem pa ne le prispevamo k svojemu zdravju, ampak tudi K
ohranjanju okolja in podpiranju lokalne ekonomije.



PA GREMO OD ZACETKA ...

Ker smo na Funkitu tekom pogovora in kratkega raziskovanja
ugotovili, da obstaja relativno nizka ozavescenost o spargljih
in Jagodah iz Panvite, smo dobili idejo, da bi bilo v prihajajocem
casu obilja spargljev in jagod smiselno pripraviti kampanjo s
oriviacno in informativno vsebino, s katero bi dosegli sledece cilje:

Dvig prepoznavnosti Panvitinih Spargljev in jagod

Povezovanje blagovne znamke Panvita z atraktivnimi
sezonskimi produkti

Ozavescanje o pomenu uzivanja lokalnih izdelkov, ki imajo
kratko transportno pot

Dvig prepoznavnosti blagovne znamke Panvita

Povecanje povprasevanja po spargljin in jagodah iz
Panvite

Hkrati smo zeleli pridobiti pozornost Cim vecjega obcinstva,
okrepiti zaupanje v blagovno znamko in izkazati podporo
lokalnim pridelovalcem.



VPOGLED V NASTAJANJE KAMPANJE
IZBERITE LOKALNO




1z strani graficnega oblikovalca in tekstopisca je po implementaciji

mManjsin graficnih in tekstopnih sprememib naprej nastala koncna
verzija oglasa za jagode, sledila pa ji je se razliCica s sparglji:
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https://www.instagram.com/p/CtI9pP_L91k/

Nacionalna kampanja, ki je bila lasirana tako skozi digitalno, kot
tudi skozi zunanje oglasevanje (jumbo plakati), je pozela veliko
0OzOrNosti potrosnikov in odobravanja iz strani strokovne javnosti.

Tako se je le-ta nadaljevala, oziroma implementirala Se skozi
blagovno znamko AVE, v sklopu katere je bilo sirom Slovenije moc
zaslediti spodnje oglase za bedrca in meso za zar:



https://www.instagram.com/p/CtY2XTkrO30/




