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Medtem, ko mladi odrasli postopoma opuscajo stereotipe o tradicionalnih
druzbenih vlogah, se druzba $e vedno ni resila predsodkov glede pitja
alkohola.

"Osvobodite se stereotipov, sprejmite svojo miselnost in uzivajte v
Heineken 0.0 na svoj nacin.”

1zziv:

Glavni fokus kampanje je razbijanje stereotipoy, ki $e vedno ovirajo svobodo
izrazanja in sprejemanje odlo¢itev mladih odraslih v danasnji druzbi. Zelimo
priblizati idejo, da posezejo po Heineken 0.0 zaradi pozitivnih fizi¢nih ucinkov,
prav tako pa zaradi lastnih prepricanj, zelj, nacel in se zavestno odlocijo za
brezalkoholno pivo Heineken 0.0 ter ga prepoznajo kot simbol svobode in
individualnosti.
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ResSitev:

V kampanji "Zdaj lahko.”, predstavljamo vsakodnevne realne situacije mladih

odraslih, kjer se nekoc tradicionalne druzbene vloge moskih in Zensk obrnejo “'."' o’ 3
na glavo. Moski samozavestno gospodinji v kuhinji, Zenske pa ' '
spretno pecejo meso na zaru. Nista postavljanje novih meja in svobodna . € -

izbira bistvo mladosti? Zeli§ postati baletni plesalec? Zdaj lahko. Zeli§ postati
najuspesnejsa nogometasica vseh Casov? Zdaj lahko. Zelis povabiti prijatelje
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Y Zivim polno

na piknik, kjer si ti Zar mojstrica? Zdaj lahko. Hrepenis po osveZitvi brez " B

alkohola in brez predskodkov a se ne zeli§ odreci vrhunskemu okusu piva? Zdaj lahko. " !
Izbira Heineken 0.0 e ni bila bolj enostavna. Mladi se poistovetijo o~ X , "fzberem (0X0)

z uporniskim duhom kampanje, saj se v vsakdanjem Zivljenju soocajo

s pricakovaniji in stereotipi druzbe. Kampanja ponuja alternativno

perspektivo in jih spodbuja, naj sprejmejo svoje edinstvene lastnosti ter

drzno sledijo lastnim prepri¢anjem in Zeljam.

Skozi to kampanjo bodo mladi prepoznali vrednost Heineken 0.0 kot pijace, \‘ﬁ

ki podpira njihovo svobodo izbire in omogoca uzivanje brez zadrzkov. * A —— EN



