Triglav: Se je éas p==

Zadel si nov iPhone!
Prevzemi nagrado!

Ideje in vrednote mladih so naravnane trajnastno, pa tiéi v njihovi » ker na rezultate i
. Zaradi tega pa veikrat opustijo svoje trajnostne cilje. Res, da je padnebne spremembe 15030 €
res ndolgo¢; premljati, saj je napi k pocasen in bodo vidni rezultati opazni Sele po desetletjih, ne tednih. i

Dokler se mladl tega ne bodo zavedali, bodo podnebne spremembe Ze naprej ostajale aktualna problematika.

Kako to resimo? Mladim priteg in jim prikaz pot do spi se prepi 3

a pozornost mladih je teZko pridobiti. Z izvirnim naginom aglagevanja na druzbenih omrezjih, hi mlade
preusmerjali na pristajalno stran, ki prikaze, da njihove kupne navade niso zares trajnostno usmerjene,
Namesto, da jih nkaznujemo, se Triglav na tem koraku zaveZe, da za njihovo nadaljnjo motivacijo opravi
prvi korak proti trajnostnem stilu Zivljenja namesto njih in jim take pokazemo

MIadi veéino &asa preivijo na druzbenih omreZjih in dosti nakupujejo tudi v spletnih trgovinah.
Te so posebej znane z , ki kupca z razli¢nimi mehanikami zelijo prepriéati, da si lahko
prisluZi popust/darilo/brezplano dostave {Primer: gizzmo s SMS/e-mail/digital oglasi, ki ciljajo na impulzivne

250.30€

54110€

nakupovalce). Pripravimo aglase v sodel ju s trg: imi partnerji ice Triglav.

Oglasi taka »kupca« pripeljejo na pristajalno stran, na katerem zavrti kolo sreée z raznimi nagradami, ki smo jih Vnesi email .
prej omenjali, za prevzem »nagrade« pa mora podati svoj e-postni naslov. Takaj ka uporabnik odda svoje podatke,

ga » na katerem prikazemo, kakino »ikoado bi pavzroéil s svajim impulzivnim nakupom.
Izdamo , kateri seteje, koliko izpusta CO, pridela nakup, koliko vode porabi, koliko plastike Ne razmila}predolgoin
se porabi itd., to kazni pa jim prik da %e ni prepozno, da spi ijo svaje kupne navade v bol] dot:UpcRiey
trajnastne. Za motivacijo Triglav in s sloganom: »PridruZi se nam! § kankretnimi

dejanji jmo prihodnost.« ter kljuénik pozave uporabnika, da nadaljuje svajo

pot k trajnastil



