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Razmisljaj izven Skatle

Mladi postajajo vse bolj ozaveSceni o trajnostnih teZavah, vendar Se vedno impulzivno nakupujejo. Kampanja
pretrese s trdimi dejstvi in spodbudi k razmisleku o dolgoro€nih posledicah njihove potroSnje. Slogan "Razmisljaj
izven Skatle" opomne, da ni pomembna samo vsebina Skatle, temvec tudi pot, ki jo Skatla prepotuje.

Spletnega nakupovanja ne moremo zmanjsati ez no¢ in namesto preprecevanja se direktno
vklju¢imo v proces problematike s predlogom resitve. Potrosnike spodbujamo k premisljenem
nakupovanju. Opozarjamo na trajnostne probleme, ki se pojavljajo izven Skatle, kot so © [friglag
izkoris€anje delovne sile, ogljicni odtis, netrajnostni materiali, ipd. ﬂ .

Kanali kampanje

Pridruzi se nam!
s konkretnimi dejanji
zavarujmo prihodnost

Offline aktivacija: Povezemo se z
lokalnimi ponudniki izdelkov, ki jih
zatasno oskrbujemo z embalazo za
posiljanje. Dizajn pakiranja pridobi
potrosnikovo pozornost in ga s QR kodo
pelie na landing page. Spletna stran ga
sooli s kruto realnostjo stroskov njegovega
paketa, ki ne prizadenejo le njegove denarnice,
temvec doprinesejo tudi k njegovemu ogljicnemu odtisu. Potrosnika pozivamo k izravnavanju
svoje karme, s pristopom dobim-dam. Prejeto Skatlo lahko vrnejo v Triglavov postni nabiralnik,
vanjo pa zapakirajo oblacila in elektroniko, ki je ne uporabljajo vec. Aktivacija sluzi tudi za
zbiranje kontaktov, saj s svojim sodelovanjem pridobijo popust na izbrano
zavarovalnisko storitev. atinpotana

Izraunaj oglji¢ni odtis svojega paketa
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Gverila: V mestnih sredis¢ih postavimo inStalacijo, ki kot

umetniska razstava navede cloveStvo kot avtorja, opis pa
[ predstavi problematiko impulzivne potrosnje. ogijiéni oditls

Teza paketa

Razmisljaj

Offline oglaSevanje: Ne posluzujemo se Kklasicnih

citylightov in bilboardov. Nase oglasevanje temelji na 3D Kaj lahkolnarediiigs
inStalacijah kupa Skatel, ki podobno kot gverila osvesca @D

o prekomerni potrosniji.
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Naj bo tvoj nakup Posluzuj se Doniraj stvari,
premisijen second-hand

o
Izve n §ka tle Social media: Kampanja se aplicira na platforme nakupov porrebujesvet
TikTok in Instagram v sodelovanju z influencerji.

Ti bodo z unboxing videi praznih paketov #ZavarujmoPrihodnost
(v asociaciji nepremislienih nakupov) osvescali o problematiki in sledilcem predlagali nove
nacine reSevanja problematike. Ob tem se navezejo na aktivacijo zbiranja neuporabljenih
oblacil in elektronike.

TV oglas: Oglas povzame celoten postopek in sporocilnost kampanje, od odpiranja praznih Skatel do vracanja paketa v Triglavov postni nabiralnik.

Casovnica kampanje

V teaser fazi vzbudimo zanimanje javnosti z gverilsko instalacijo. Instalacije se pojavijajo nenapovedano in brez navezave na kampanjo. Razkritje
kampanje v zaCetku novembra je podprto s PR-jem, tv oglasom in social media influenceriji.

Offline aktivacija s paketi zazivi v Casu povecanja nakupov (¢rni petek, bozi¢ni

L o o prazniki) in aktivno vklju¢i mlade v kampanjo. Adaptiran slogan »Razmisljaj
e ® ® —e izven darila« v prazni¢nem ¢asu nagovori mnozi¢no obdarovanje. Glavnina
oktober november december januar R L. . . L .
2023 2023 2023 2023 kampanje se zakljuci ob koncu leta, s pozivom k novoletni zaobljubi mladih za
Teaser faza Razite kampane, Praznicna prisgoditey Novoletna zaobijuba, zmanjsanje ogliicnega odtisa. Nabiralniki postanejo permanentna praksa s
PR kampanje nabiralniki postanejo

stalna praksa kvartalnimi dobrodelnimi aktivacijami.



