
Kampanjo Ni Fore Tvegat bi izvedli v dveh fazah:

Prva faza –Sestavljena je iz zunanjega 

oglaševanja (citylighti, ogledala v klubih in loka-

lih, kjer se zbirajo mladi) in oglasov na družbenih 

omrežjih. Z nenavadnimi in izstopajočimi oglasi, 

ki so oblikovani kot okvir slike, v katerem vidiš 

sebe bi pritegnili mlade in jim sporočali: »Zavaruj 

največjo umetnino. Sebe.« Drugi element pa je 

QR koda s pripisom: »Začni NFT«, ki bo mlade 

pritegnil, da poskenira kodo in sledi trendu – 

ustvari svoj NFT.

Druga faza - NFT Generator

NFT Generator predstavlja preobrat in posa-

meznika postavi v ospredje. Ti si nezamenljiv 

žeton, kateremu raste vrednost in ga moraš 

zavarovati, ter na njem graditi. Na strani te priča-

ka enako glavno sporočilo, ki je: »Ustvari digi-

talno umetnino SEBE in se zavaruj.« 

Ko ustvariš svojo NFT različico prejmeš 10% pri 

sklenitvi nezgodnega zavarovanja. Ob sklenitvi 

zavarovanja postaneš del NFT skupnosti Ni Fore 

Tvegat, kjer so imetniki NFTjev deležni številnih 

ugodnosti za mlade, ki jih pripravlja Zavarovalnica 

Triglav. Vsako leto ob sklenitvi zavarovanja vred-

nost tvojega NFTja raste, prav tako rastejo ugod-

nosti, ki jih prinese članstvo v NFT skupnosti.

Ob pogledu v ogledalo in svojo 
digitalno različico se mlada oseba 
zave globljega sporočila in svoje 
vrednosti. Ni Fore Tvegat. Zavaruj 
največjo umetnino.

Ni 
Fore 
Tvegat Uvid: Izvedba:

Mladim pokažemo, da so oni največja umetnina. Pred njih postavimo 

okvir v katerem vidijo sebe. S tem jim pokažemo, da je zabavno imeti NFT 

različico sebe in graditi na njihovi vrednosti, hkrati pa jim sporočamo, da 

so oni tista umetnina, ki ima največjo vrednost in jo je treba ceniti, nego-

vati in zavarovati. 

Vsak NFT nezamenljiv žetonček v realnem življenju.
Ideja:

triglav
Sponsored

Mladi -ega m, člov. (ā) – generacija brezsramnih
selfijev, digitalnih identitet in nezamenljivih žetonov. 

Kaj v
idiš 

v

ekra
nu?

Svojo vrednost gradijo v digitalnem svetu, kjer ustvarjajo popol-

no verzijo sebe. Vsi stremijo k temu, da izgledajo enako. Upora-

bljajo enake filtre, nosijo enaka oblačila in imajo enake frizure. 

V resnici pa je vsak izmed njih unikat, svoja umetnina. Vsak je 

nezamenljiv žeton v resničnem življenju. 

Kako mladim pokazati njihovo vrednost?

Primer: CityLight

Primer: IG Story Ad Primer: NFT Generator

Primer: Oglaševanje v 
nočnem klubu


