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Veliko slovenskih studentov prihaja iz podezelskih obmocij, manjsih mest in predmestij, medtem ko so fakultete skoncentrirane v vecjih mestih.
Zaradi tega je mobilnost pogodto zanje nujna, ne izbira, vsakodnevne poti na faks (in nazaj domov) so del njihove realnosti. Ker imajo omejena
financna sredstva, svoj prvi avto najpogosteje iScejo na spletnih platformah za rabljena vozila, kot so Avto.net, Bolha ali Facebook Marketplace,
kjer se osredotocajo predvsem na ceno. Na kaj ob tem popolnoma pozabijo? Da prvi avto pomeni tudi prvo zavarovanje.

ldeja —

Ko mladi razmisljajo o prvem avtu, je v ospredju cena. Na vse ostalo, tudi zavarovanje, pomislijo sele kasneje. KI . v
jucdo

Namesto da bi bili zadnja misel pri nakupu prvega avta, postanemo prva. \/stopimo neposredno v iskalni proces in
postanemo edina smiselna odlocitey, se preden sploh obrnejo kljuc. —

lzvedba

Kampanija studente najprej prestreze tam, kjer prezivijo najvec casa: na zaslonih telefonov med vsakodnevnim
migriranjem do faksa. Med scrollanjem po TikToku in Instagramu jim serviramo digitalne oglase, ki posnemajo
tipicne ponudbe rabljenih vozil (z Avto.net in podobnih platform). Ko kliknejo na izbrani avto, ne pristanejo pri
prodajalcu. Pristanejo pred dejstvom, da prvi avto brez zavarovanja ne gre nikamor. In direktno tam, na ciljni
strani, jih z enostavno ponudbo Ze caka Direkt. Ta digitalni 'reality check' nato dobi svojo logicno fizicno
nadgradnjo Se na sami fakulteti.

— Direkt® Vo
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Tam postavimo posebej brandirane Direkt avtomate, ki na prvi pogled delujejo kot klasicni avtomati, a namesto
pijace ali prigrizkov ponujajo nekaj nepricakovanega: avtomobilske kljuce. Kljuc predstavlja trenutek, ko zacnes
razmisljati o svojem prvem avtu in hkrati odpira naslednji korak, na katerega vecina ne pomisli.

Vecinformacij

3.700—50.000 €.

Ko student iz avtomata potegne svoj klju¢, ga na obesku pricaka direkten poziv: "Ce kupujes, je nujno, da se tudi
zavarujes.” Na samem kljucu pa je jasno oznacena QR koda, ki, enako kot nasi digitalni oglasi, vodi neposredno v
Direkt izkusnjo sklenitve zavarovanja. Tam se lahko mladi v nekaj minutah pozanimajo o ponudbi ali pa takoj
uredijo svojo prvo polico.
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Za piko na i in dodaten hype poskrbi skrita nagrada. Med cisto vsemi kljuci, nakljucno razporejenimi po vseh
avtomatih na fakultetah, se skriva omejena serija 150 kljucev. Na njihovi hrbtni strani studente caka 20 € RY Moz motorja . Menjalnik
dobroimetja za EasyPark. Ta element presenecenja ustvari obcutek ekskluzivnosti in deluje kot spodbuda za Mg | |
sklenitev prvega zavarovanja.

Add comment...

Tako z vstopom v fizicne prostore, kjer se mladi vsakodnevno zadrzujejo, kampanja razmislek o prvem avtu
pretvori tudi v prvo izbiro avtomobilskega zavarovanja Direkt.

Primeri so narejeni s pomocjo umetne inteligence.



