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Direkt™

Direkt
. Ire . Cajanka zivi na dveh ravneh hkrati. Online platforma je srce

kampanje — prostor, kjer lahko posamezniki objavijo svojo zgodbo
Direkt® ter glasujejo za svoje najljubSe zgodbe. Vsak, ki odda svojo zgodbo,
g pa prejme kodo za popust pri sklenitvi avtomobilskega zavarovanja.
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Vzporedno Cajanka fizi¢no vstopi v Zivljenje mladih z mese&nimi

Nekat db dobre, da bi ostal hatu. ' . . y .

SRATSIE 290606 SO PIECORIS, €8 DIostale YaToth Ehatl s Ot:fhne pop-up dogodki na fakultetah, kjer odStekane izkusnje za volanom
UVID Ca]anka postanejo temelj skupnosti. Triglav Direkt je prisoten organsko, kot
N : Offline del kulture in ne kot oglas.

Caj ima med mladimi velik kulturni pomen - povezujejo se in delijo zgodbe z
anglesko frazo “spilling tea”, prav tako pa, ko si v krizi, gres s prijateljem na
kavo ali ¢aj, da predebatiras vse detajle situacije. Caj torej predstavlja nekaj,
na ¢emer so zgrajeni odnosi, sprocesirana custva, ustvarjeni nepozabni
spomini in sprejete odlocCitve. Kljub ljubezni do povezovanja med vrstniki pa
je mlade nenehno zivljenje na spletu privedlo do paradoksa — Ceprav so vsi
neprestano dosegljivi in povezani, prevladujeta obcutna osamljenost,
hrepenenje po mikroskupnostih ter Zelja po pristnih, “analognih” izkusnjah.

Cal anka Obgutek skupnosti Cajanke podpiramo tudi s prisotnostjo na

- Instagramu in TikToku. Na Direkt profilu delimo najboljSe zgodbe
s platforme, udelezZenci pa katerokoli zgodbo iz platforme delijo
na svoje storyje.
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KREATIVNA STRATEGIJA za prvt zmenek EAC
Mladim prek kulture in skupnosti spremeniti zavarovanje iz “nujnega zla" v k qz sem mora\a

nekaj, kar je enostavno, smiselno in “kul” - s tem pa pozicionirati Direkt kot ) %ot hranO\

najbolj logi¢no izbiro za mlade voznike, saj je v osrcju tega, kar mlade vozniki p\aca \

doZivljajo v vsakdanu. % ©° @
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IDEJA

Cajanka je skupnostna platforma — online in offline — kjer mladi delijo svoje zgodbe
vezane na avtomobile, zgrajene okoli ljubezni do skupnosti, humorja in avtenti¢nosti.
Avtomobili predstavljajo odlicen povezovalni ¢len, saj ima vsak voznik odstekano
zgodbo vezano na avto, voznjo ali izkusnjo v prometu. Cajanka tako ne pozicionira
Triglav Direkt kot zavarovalnico — ampak kot znamko, ki jo mladi vozniki poznajo, ji
zaupajo in se z njo identificirajo. V svetu, kjer marketing govori mladim, se Cajanka
vkljuCuje v pogovor z njimi.
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KLJUCNA SPOROCILA

Cajanka mladim sporoé&a, da so izkudnje za volanom (dobre, slabe ali bizarne)
del Zivljenja. Vsak ima svojo zgodbo, vsak je kdaj naredil napako in vsak je kdaj
potreboval pomog¢. Cajanka je prostor, kjer se to pove na glas, brez sramu, z
malo humorja in s pristnim obCutkom, da nisi sam.

Kampanjo Sirimo tudi s plakati na fakultetah, v studentskih
domovih in okoliskih lokalih ter s fizicho prisotnostjo na dogodkih,
kjer se mladi Ze zbirajo: Skisova trznica, Majske igre, Cvickarija,
Dan mladosti, Pivo in cvetje.




